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I. Introduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les populations.

La reglementation de la publicité, des enseignes et pré-enseignes vise a concilier liberté
d’expression’ et enjeux environnementaux tels que la lutte contre les nuisances visuelles, la
préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction de la consommation
d’énergie.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement dite
«loi ENE » ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont co,,mdlérablememt modifié une
reglementation qui datait de 1979.

Parmi les évolutﬂom de la reglementation issues de la loi ENE et de son décret, citons
¢ la damﬁcaﬁon des compétences entre le maire et le préfet en matiere d’'instruction et
de pouvoir de police de I'affichage ;
¢ le renforcement des sanctions notamment financiéres ;
¢ linstauration d'une regle de densité publicitaire ;
¢ la création de regles d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses.

La loi ENE a intégralement refondé les procédures d'élaboration, de révision et de

modification des Reglements Locaux de Publicité (RLP).

Désormais, ils sont élaborés, révisés ou modifiés conformément aux procédures d’élaboration,

de révision ou de modification des Plans Locaux d'Urbanisme (PLU) définies au chapitre ITT

du titre IT du livre I* du Code de I'Urbanisme.

Par ailleurs, un RLP et un PLU peuvent faire I'objet d'une procédure unigue et d'une méme
enquéte publique. Suite & son approbation le RLP est annexé au PLU ou au document

d'urbanisme en tenant lieu.

Véritable outil de la mise en ceuvre dune politique du paysage a I'échelle locale, le Reglement
Local de Publicité permet d’adapter la reglementation nationale aux caractéristiques d'un
territoire tout en étant plus restrictif que celle-ci.

Conformément a I'article R. 581-72 du Code de 'Environnement, le RLP comprend au moins
un rapport de présentation, une partie réglementaire et des annexes.

Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations et objectifs de
la commune ou de I'établissement public de coopération intercommunale compétent en
matiere de publicité extérieure (notamment en termes de densité et d’harmonisation) et
explique les choix retenus au regard de ces orientations et objectifs.

La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la reglementation nationale. Les
prescriptions du Reglement Local de Publicité peuvent étre générales ou s’appliquer aux
seules zones qu’il identifie.

Le ou les documents graphiques font apparaitre sur I'ensemble du territoire de la commune,
les zones et, le cas échéant, les périmetres, identifiés par le Reglement Local de Publicité et

! L'article L581-1 du Code de I'Environnement dispose que chacun a le droit d’exprimer et de diffuser
des informations et idées a I'aide de la publicité, des enseignes et des pré-enseignes
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l'article R. 411-2 du Code de la Route sont également représentées sur un document graphique
annexé, avec les arrétés municipaux fixant lesdites limites, au Reglement Local de Publicité.

Délibération du conseil municipal prescrivant la révision du RLP notifiée aux PPA
définit les objectifs de la commune en matiére de publicité extéricure et les modalités de concertation

Elaboration du RLP

diagnostic/ réunions du groupe de travail / rédaction / concertation

. 4

Délibération arrétantle projet de RLP et tirant le bilan de la concertation

Avie rdanc lac 23 =
AVISAaEnNsEes 3 Mais

[ Enguéte publique et rapport du commissaire-enquéteur ]

[ Le projet est transmis pour avis aux PPA et a la CONPS ]

2 mois

Medifications éventuelles

Délibération d’approbation du RLP
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Le RLP permet de fixer des regles concernant les publicités, les enseignes et les pré-enseignes.
Ces trois dispositifs sont définis par le Code de I'Environnement :

DN
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II. Droit applicable sur le territoire en matiere de publicité extérieure

Ieglom fle- dle-Emnce@ EH@ comme 21 517 hahﬂtamts .

Elle appartient, depuis le 1*" janvier 2016, a la Communauté d’Agglomération Versailles Grand
Parc qui regroupe dix-huit communes (dix-sept dans les Yvelines, une dans I'Essonne) et
compte 264 484 habitants.

1. La notion dagglomération

Conformément a 1'artic] MJ R.

Y 9 1+
)-2 (

LM

Sration est un
o et 1a sortie sont

> ou qui le borde.

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les reglements relatifs a la circulation
routiere, toute publicité est interdite®. Les pré-enseignes étant soumises aux mémes regles que
la publicité*, elles sont également interdites en dehors des agglomérations.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des pré-enseignes dites dérogatoires :
¢ les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales :
¢ les activités culturelles ;
les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite :
¢ 2 titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique.

*

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du Code de la Route.

2 Population municipale légale millésimée 2016 de 'TNSEE
3 Article L. 581-7 du Code de I'Environnement
4 Article L. 581-19 du Code de I'Environnement
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GOPUB ~+ O Viliae
CONSEIL b ] VELIZ

- Y 6 (O] VILLACOUBLAY



1 2 3 4 5 6 7 8
VERSAILLES : _VIROFLAY - ,\ N

J

T
&
np 9iep ua

,_
\)
=

z

m
12
i

RUNG S

— f

P Uaw § pxeuve ey anod np

Encore plus d'infos = 3
vews ywboy-wlseratiny 1 6

p—)

LONIAIHL [ea50g

2 3 4 5 6 7 8 9 10

Asgnasenn-S2)on op anew

ation de V

Plan des limites d agglomé

{] N©
GOPUB 1 O VILLE DE
comeb] 7 VELIZY
/ I ®© VILLACOUBLAY



2. La notion d'unité urbaine

1otion d'unité urbaine repose sur la continuité du béati et le nombre d'habitants.

L'INSEE définit l'unité urbaine comme une commune ou un ensemble de communes

072 habitants®.

3. Les périmétres dinterdiction de foute publicité existant sur le territoire

a) Les interdictions absolues’

Pour rappel, les interdictions absolues de publicité instituées par le Code de I'Environnement
ne peuvent pas étre levées, et cela méme par l'instauration d'un Reglement Local de Publicite
(RLP) sur le territoire.

¢ les arbres, les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les
poteaux de télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les
équipements publics concernant la circulation routiere, ferroviaire, fluviale, maritime
ou aérienne ;

PUBLICITE INTERDITE SUR LES EQUIPEMENTS
PUBLICS RELATIFS A LA CIRCULATION 3

o S 5 X \ B “ . N NG —r2. .
¢ les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne comportent
gu'une ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 m? ;

A T
8 LOMOTH »
o

¢ les clotures qui ne sont pas aveugles :

*Données issues du recensement 2015 de 'INSEE
6 ArticE L. 581-4 du Code de I'Environnement

O
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b) Les interdictions relatives’

Contrairement aux interdictions absolues de publicité, les interdictions relatives peuvent étre
levées par l'instauration d'un Reglement Local de Publicité (RLP) sur le territoire s’il s’agit
d'une zone agglomeérée.

monuments historiques. Depuis la loi LCAP du 7 juillet 20169 « la protection au tifre des
abords s appligue a tout immeuble, biti ou non biti, sifué dans un périmeétre délimité par
lautorite administrative » ou dans un périmetre de 500 metres aux abords de ces monuments
classés ou inscrits. En I'espece cette protection s’applique au périmeétre délimité des abords
du Domaine national de Versailles et du Trianon qui concerne la partie occidentale de la

Elle est également concernée par l'interdiction relative dans les sites inscrits suivants :
¢ Bois de Meudon et Viroflay et leurs abords, site naturel inscrit par arrété du 20
décembre 1967 :
¢ Etang d'Ursine et ses berges, site naturel inscrit par arrété du 31 octobre 1945.

" Article R. 581-22 du Code de I'Environnement
8 Article L. 581-8 du Code de I'Environnement
? Loi n°2016_925 relative a la liberté de la création, a I'architecture et au patrimoine du 7 juillet 2016
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4. Les régles applicables au territoire

Les regles qui s’appliquent en matiere de publicité extérieure sur la commune de Vélizy-
Villacoublay sont celles définies par le RLP approuvé le 13 octobre 1997.

Lorsque celui-ci ne fixe pas de cadre local, c’est la reglementation nationale applicable aux
agglomérations de plus de 10 000 habitants appartenant & une unité urbaine de plus de 100
000 habitants qui s’applique lorsque I'on est au sein de 'agglomération principale (le coeur de
ville et sa périphérie) et la reglementation nationale applicable aux agglomérations de moins
de 10 000 habitants appartenant a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants qui
s’applique lorsque I'on est au sein des agglomérations de Vélizy-Bas au nord du centre-ville.

Le RLP en vigueur a Vélizy-Villacoublay a été adopte sous I'égide de 'ancienne réglementation
nationale, régie par la loi de 1979 sur la publicité extérieure : sans révision de ce réglement
celui-ci deviendra caduc en 2020, conformément a la réforme de la loi « Grenelle II ».

Cette réforme et ses décrets d’application ont notamment supprimés les zones de publicité
retreinte, les zones de publicité élargie et les zones de publicité autorisée. Le Code de
I'Environnement dispose désormais dans son article L. 581-14 que « Je reglement local de
publicité définit une ou plusieurs zones ou s applique une réglementation plus restrictive que
les prescriptions du réglement national ».

Le RLP actuel institue une zone dénommeée « Site classé : Forét de Meudon » et quatre zones
de publicité restreinte (ZPR1 a ZPR4) sur le territoire de Vélizy-Villacoublay :

¢ «Site classé: Forét de Meudon » : elle couvre le site naturel inscrit du Bois de Meudon
et Viroflay et leurs abords ; toutes les publicités et pré-enseignes y sont interdites et
les pré-enseignes temporaires et enseignes sont soumises a autorisation du Maire
apres avis conforme de I'ABF.

¢ ZPR1: elle couvre principalement des secteurs résidentiels [le Clos (excepté les rues
Marcel Sembat et Roger Wagner), Vélizy Bas — 94 pavillons et le Village] ; seules les
publicités et pré-enseignes supportées par un abri destiné au public y sont autorisées
dans la limite de 2 m? (puis 2 m? supplémentaires par tranche de 4,5 m? d’abri au sol).

¢ ZPR2: elle couvre l'extension Ouest — Grand Ensemble — extension Est ainsi que les
rues Marcel Sembat et Robert Wagner. Dans cette zone, seules les publicités et pré-

mobilier d’informations locales sont autorisées. Dans ce cas, elles respectent les
dispositions du Code de I'Environnement avec en plus une limitation & 2 m? pour la
publicité supportée par le mobilier d'informations locales.

¢ ZPR3: elle couvre les zones d'emplois en dehors des centres commerciaux. Les

fixées par le Code de I'Environnement. Il est également possible d'implanter des
dispositifs publicitaires scellés au sol sur le domaine public (moins d'1 m?) et sur le
domaine privé dans un cadre proche de celui fixé dans le Code de 'Environnement

subordonnée a une regle de densité publicitaire qui impose un minimum de 50 métres
linéaires. Un dispositif supplémentaire peut étre implanté par tranche entiére de 100
metres (avec un espacement d’au moins 100 metres entre support). Les publicités ou
pré-enseignes sur les facades ou en toitures sont interdites. Il n'est pas précisé de
disposition concernant les publicités ou pré-enseignes sur des clotures aveugles.
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¢ ZPRA4: elle couvre les poles d’activités commerciales (Vélizy IT - Usines Center — Art de
Vivre). Les publicités et pré-enseignes sont autorisées sur le mobilier urbain dans les
limites fixées par le Code de 'Environnement. Il est également possible d'implanter
des dispositifs publicitaires scellés au sol dont le nombre et la surface dépendent du
nombre de metres carrés de terrain support. Ce type de disposition ne respecte pas la
référence a I'unité fonciere de la regle de densité publicitaire issue de la reglementation
nationale. Les publicités ou pré-enseignes sur les facades ou en toitures sont interdites.
Il n’est pas précisé de disposition concernant les publicités ou pré-enseignes sur des
clotures aveugles.
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En matiére d’enseignes, le tableau ci-apres fait la synthese des regles applicables au sein de

1 par facade, en
bandeau, non lumineuse

Enseignes PP R
S (éclairage indirect
paralléles au admis)
mur
Surface <4 m*

1 enseigne par
entreprise ou magasin,
non clignotante (sauf
croix de pharmacie)

Surface < 0,80 m?
Saillie < 0,80 m
Hauteur > 2,30 m

Enseignes
perpendiculaires
au mur

1 logo professionnel par
facade sur rue et par
activité
Si plusieurs activités
distinctes, 1 enseigne
par activité

I

4l

GOPUB
CONSEIL

1 par facade sur rue avec
un maximum de 2 par
entreprise non cumulable
avec les enseignes en
toiture

Hauteur <2 m
Saillie < 0,25 m

En bandeau
Installation sur les

bandeaux ou murs
aveugles accompagnés
d'un traitement
architectural du mur qui
les supporte

Hauteur < 0,50 m

Enseignes sur store ne
doivent pas dépasser sur
le domaine public

1 enseigne par entreprise
ou magasin, non
clignotante (sauf croix de
pharmacie)

Surface < 0,80 m?
Saillie<1m

Hauteur > 2,30 m
Par enseigne :

Surface < 0,50 m?
Saillie<1m
Hauteur > 2,30 m

1 logo professionnel par
facade sur rue

Si plusieurs activités
distinctes, 1 enseigne par
activité
Pour les centres
commerciaux, 1 enseigne
par activité sur les facades
extérieures du centre et 1
par activité par facade de
magasin

13

chaque ZPR :
1 par facade:

Pour les magasins et
établissements d'une
surface > 3% du centre
commercial
Pour les magasins et
établissements disposant
d’un acces direct, ouvert
au public, sur I'extérieur

Saillie < 0,25 m

Hauteur < 4 m pour les
magasins > 10 000 m*

Hauteur < 2 m pour les
magasins < 10 000 m*

Hauteur < 2 m pour les
magasins/établissements
disposant d'un acces
direct, ouvert au public,
sur 'extérieur

Enseignes sur store
possibles pour les
magasins/établissements
disposant d'un acces direct
sur 'extérieur

Pour les magasins d'une
surface < 3% d’'Usines
Center et Art de Vivre,

possibilité d'un panneau

regroupant les enseignes
sur a facade principale

Possibilité de logo en
facade en complément de
I'enseigne pour les
magasins/établissements
d’'une surface > 3% du
centre commercial

Interdites

\O
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Enseigne scellée
au sol ou
installée

directement sur

le sol

Enseignes sur
toiture ou
terrasse en
tenant lieu

1 mét porte-enseignes par
facade de magasin, hauteur
<5m

Interdites Totems de stations-services
(hauteur < 6,50 m) et relais
d’information sur le
domaine public (hauteur <

10 m)

Lettres découpées non
clignotantes, non apposées
devant une baie ou un
balcon, fixations
dissimulées
Interdites
Hauteur :

< 2 m pour les commerces
> 400 m*
< 0,50 m pour les autres
commerces

1 par parcelle :
Hauteur < 6 m
Surface < 12 m?

Implantation par rapport
aux limites de propriété :
D=H/2

Si plusieurs entreprises,
regroupement sur un seul
panneau préconisé

Totems limités a une
hauteur < 6,50 m

Mats :
1 par tranche de 50 m de
linéaire de facade
Hauteur <9 m

Banderoles tendues entre
2 méats interdites

1 par facade sur rue avec
un maximum de 2 par
entreprise

Hauteur: <2 m

Lettres découpées non
clignotantes, implantées
au plus pres de l'acrotere,

fixations dissimulées

Sources d’'éclairage ne
doivent pas apparaitre

Possibilité de logo en

complément de I'enseigne :

1 par parcelle et par
entreprise
Hauteur < 3m

Interdites sauf :

Totems de stations-
services limités a une
hauteur < 6,50 m
Mats :

1 par tranche de 100 m de
linéaire de facade
Hauteur <12 m

Banderoles tendues entre 2
mats interdites

Uniquement l'intitulé du
centre commercial

Hauteur: <3 m

Lettres découpées non
clignotantes, implantées
au plus pres de l'acrotere,

fixations dissimulées

Sources d’'éclairage ne
doivent pas apparaitre

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et l'adresse ou bien la dénomination ou
la raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon état
d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les entreprises qui les

exploitent™,

Format (hors mobilier urbain)

Publicité (ou pré-enseigne) non lumineuse sur un mur ou une cloture

Publicité (ou pré-enseigne) non lumineuse scellée au sol ou installée

Publicité (ou pré-enseigne) lumineuse éclairée par projection ou

Publicité (ou pré-enseigne) lumineuse autre qu’éclairée par projection
ou transparence notamment numeérique

directement sur le sol

transparence

10 Article R. 581-24 du Code de 'Environnement
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Surface < 12 m?

Hauteur < 7,5 m

Surface < 12 m?

Hauteur < 6 m

Regles de la publicité non

lumineuse

Surface < 8 m?

Hauteur < 6 m
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Densité
Le Code de I'Environnement pose la regle de densité suivante'' applicable aux publicités sur
mur ou cloture ainsi qu'aux dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés sur le sol.

L 1l ne peut étre installé quun seul dispositif publicitaire sur les unités foncieres dont le coté
bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale a 80 m
linéaire.

Par exception, il peut étre installé :
¢ soit deux dispositifs publicitaires alignés horizontalement ou verticalement sur un
mur support ;

bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur supérieure a 40 m
linéaire.

Sur les unités foncieres dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publigue est dune
longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur 1'unité fonciere.

IL. 1l ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit des
unités foncieres dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
longueur au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque l'unité fonciére dont le coté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une
publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de I'unité
fonciere.

Publicité non lumineuse sur mur ou cléture
La publicité non lumineuse ne peut :
¢ étre apposée ni a8 moins de 50 cm du niveau du sol, ni sur une toiture ou une terrasse
en tenant lieu ;
¢ dépasser les limites du mur qui la supporte ou les limites de I'égout du toit :

! Article R. 581-25 du Code de I'Environnement

) o
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¢ étre apposée sur un mur sans gue les publicités anciennes existant au méme endroit
aient été supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historigue
ou pittoresque).

DEPASSE LES LIMITES
DE LEGOUT DU YOIT

[T DEPASSE LES
LIMITES DU MUR

a]%

ﬁoms
/ of S0cm DU soL

La publicité sur mur ou cloture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan
parallele a ce mur et ne peut constituer par rapport & ce mur une saillie supérieure a 25 cm.

PUBLICITE | il

Publicité non lumineuse scellée au sol ou installée directiement sur le sol
Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou installés directement sur le sol
sont interdits en agglomération :
¢ dans les espaces boisés classés (EBC)'?;
¢ dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et

12 Article L. 130-1 du Code de I'Urbanisme
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Les dispositifs publicitaires non lumineux scellés au sol ou installés directement sur le sol
sont interdits si les affiches qu'ils supportent sont visibles d'une autoroute ou dune bretelle
de raccordement & une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique
situées hors agglomération.

En I'espéce, cette disposition s’applique a 'autoroute A86 ainsi qu’a la RN118.
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7 N\
Par ailleurs, un dispositif publicitaire non lumineux scellé au sol ou installé directement sur

le sol ne peut étre placé & moins de 10 m dune baie dun immeuble d'habitation situé sur un
fonds voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur contenant cette baie.

[LE] :’ e e =
——PFF 1 O
¥ g,

L'implantation d'un dispositif scellé au sol ou installé directement sur le sol non lumineux ne
peut étre faite a une distance inférieure a la moitié de sa hauteur d'une limite séparative de
propriété.

Publicité lumineuse
La publicité lumineuse est la publicité a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Les publicités lumineuses sont éteintes entre 1 heure et 6 heures, a l'exception de celles
éclairées par projection ou transparence supportées par le mobilier urbain et des publicités
numériques supportées par le mobilier urbain, & condition que leurs images soient fixes.

~- \©
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La publicité lumineuse respecte des normes techniques fixées par arrété ministériel®.

Les dispositions qui suivent ne sont pas applicables aux dispositifs de publicité lumineuse ne
supportant que des affiches éclairées par projection ou par transparence, lesquels sont soumis
aux dispositions de Ia publicité non lumineuse citées précedemment.

La publicité lumineuse doit étre située dans un plan parallele a celui du mur qui la supporte.

La publicité lumineuse ne peut :
¢ recouvrir tout ou partie d'une baie ;
¢ dépasser les limites du mur qui la supporte :
¢ étre apposée ni sur un garde-corps de balcon ou balconnet, ni sur une cléture.

S —
POUCLTE
L LUMY\USE f

Lorsqu'une publicité lumineuse est située sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, elle
ne peut étre réalisée qu'au moyen de lettres ou signes découpés dissimulant leur fixation sur
le support et sans panneaux de fond autres que ceux qui sont strictement nécessaires a la
dissimulation des supports de base, sur une toiture ou une terrasse. Dans tous les cas, la
hauteur de ces panneaux ne peut excéder 50 cm.

_ Hauteur maximale des publicités sur toiture
Hauteur de 1a facade < 20 m 1/6 de la hauteur de la facade dans la limite de 2 m
Hauteur de la facade > 20 m 1/10 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m

13 Arrété ministériel non publié a ce jour
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1/10 DE LA HAUTEUR H TTANTS
onplAteEESy. 0 ey AGGLOMERATION DE PLUS DE 10000 HAR

-

1/6 DE LA HAUTEUR H
DANS LALIMITEDE 2 m

\

SURFACE TOTALE
DU DISPOSITIF
Bm?*

La publicité numérique est une sous-catégorie de la publicité lumineuse. Elle est donc soumise
aux conditions de surface et de hauteur de la publicité lumineuse.

Toutefois, lorsque la consommation électrique du dispositif publicitaire numérique excede les
niveaux définis par arrété ministériel'*, la publicité numérique ne peut avoir une surface
unitaire supérieure a 2,1 m? ni s'élever a plus de 3 m au-dessus du niveau du sol.

Mobilier urbain support de publicité

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la publicité:
¢ non lumineuse ;
¢ éclairée par projection ou par transparence :
¢ numérigque.

S'il supporte de la publicité numérique, il ne peut étre placé & moins de 10 m d'une baie
d'habitation située sur un fonds voisin lorsque la publicité numérigue est visible de la baie et
située parallelement a celle-ci. La distance se mesure de la partie inférieure de la baie jusqu'a
la partie supérieure de I'écran numeérique.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

¢ dans les EBC en application de l'article L. 130-1 du Code de 1'Urbanisme :

¢ dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et
figurant sur un plan local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ;

¢ si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou dune bretelle de
raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie
publigue situées hors agglomération.

La publicité éclairée par projection ou transparence supportée par le mobilier urbain ainsi
que la publicité numérique supportée par le mobilier urbain, a condition que leurs images
soient fixes, ne sont pas soumises a l'extinction nocturne.

'* Arrété ministériel non publié a ce jour
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1l existe cing types de mobilier urbain pouvant supporter a titre accessoire de la publicité :
Type Regles applicables

Surface unitaire maximale < 2 m?

Surface totale < 2 m? + 2 m? par tranche entiére de 4,5 m? de surface abritée

Abris destinés au public
au sol

Dispositifs publicitaires sur toit interdits

. - - Surface unitaire maximale < 2 m?
Kiosques a journaux ou a

usage commercial édifiés Surface totale < 6 m?

e Dispositifs publicitaires sur toit interdits

SRl AT T e Ne peuvent supporter que l'annonce de spectacles ou de manifestations
culturelles

Ne peuvent supporter que I'annonce de manifestations économiques,
sociales, culturelles ou sportives

Mats porte-affiches

Ne peuvent comporter plus de deux panneaux situés dos a dos

Surface unitaire maximale < 2 m?

Ne peut supporter une publicité commerciale excédant la surface totale
réservée a ces informations et ceuvres

Si surface unitaire > 2 m? et hauteur > 3 m alors :
Le mobilier urbain destiné
a recevoir des informations
non publicitaires a
caractere général ou local,
ou des ceuvres artistiques

+ interdit si les affiches qu'il supporte sont visibles d'une autoroute ou une
bretelle de raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express,
déviation ou voie publique situées hors agglomération ;

¢ ne peut ni s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol, ni avoir
une surface supérieure a 12 m? (8 m? si numeérique) ;

¢ ne peut étre placé a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble d'habitation
situé sur un fonds voisin lorsqu'il se trouve en avant du plan du mur
contenant cette baie.

-

I

s
i

R
i

[0 3IE

;- %
N
Publicité sur baches
Les baches comprennent :
¢ les baches de chantier, qui sont des baches comportant de la publicité installées sur
des échafaudages nécessaires a la réalisation de travaux ;
¢ les baches publicitaires, qui sont des baches comportant de la publicité autres que les
baches de chantier.
Les baches sont interdites si la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une
bretelle de raccordement une autoroute, d'une route express, d'une déviation, dune voie

Ik o}
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publique situées hors agglomération ainsi que dans les cas prévus par l'article R. 418-7 du
Code de la Route.

50 cm par rapport a I'échafaudage nécessaire a la réalisation de travaux. La durée de
I'affichage publicitaire sur une bache de chantier est inférieure a la durée d'utilisation
effective des échafaudages pour les travaux. La surface de l'affichage publicitaire sur une
bache de chantier est inférieure a 50% de la surface de la bache’.

50% DE LA SURFACE
DE LA BACHE
MAXIMUM

Les baches publicitaires peuvent étre installées sur les seuls murs aveugles ou ceux

a condition qu'elle ne soit pas en saillie par rapport a ceux-ci. La distance entre deux baches
publicitaires est d'au moins 100 m.

DISTANCE ENTRE
LE MUR ET LA
BACHE : 50¢em
MAXIMUM

A

z

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent a la publicité sur baches
notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol ou sur des
murs aveugles.

Dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles
Les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles sont interdits si la publicité qu'ils
supportent est visible dune autoroute, d'une bretelle de raccordement une autoroute, d'une

15 L'autorité de police peut autoriser une surface plus importante dans le cadre de travaux donnant lieu
au label BBC rénovation
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route express, d'une déviation, dune voie publigue situées hors agglomération ainsi que dans
les cas prévus par I'article R. 418-7 du Code de la Route.

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder la
période comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et quinze jours
apres cette manifestation.

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles qui supportent de la publicité numérique ne
peuvent avoir une surface unitaire supérieure a 50 m?.

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs dimensions
exceptionnelles notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du
sol.

Dispositifs de petits formats intégrés & des devantures commerciales

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales ont une surface
unitaire inférieure & 1 m?. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du dixiéme de
la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de 2 m?.

HEa gls

l
> 2

SURFACE UNITAIRE < Tm?
SURFACE TOTALE = 2m*

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cloture s'appliguent aux dispositifs de petits
formats intégrés a des devantures commerciales notamment le fait qu'ils doivent étre installés
a plus de 50 cm du niveau du sol.

Les publicités sur les véhicules terrestres'® ainsi que sur les eaux intérieures'” sont également
reglementées par le Code de 1'Environnement.

c) Les régles nnement en matiere de pré-enseignes derogatoires

Les pré-enseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité.

16 Article R. 581-48 du Code de I'Environnement pour les véhicules publicitaires
1" Articles R. 581-49 a 52 du Code de I'Environnement pour la publicité sur les eaux intérieures
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Toutefois, par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des pré-enseignes dérogatoires :
¢ les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales :
¢ les activités culturelles :
les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite :
¢ 3 titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique.

*

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL).

Activités en relation avec Monuments
la fabrication ou la vente Activités historiques Pré-enseignes temporaires
de produits du terroir par | culturelles ouverts a la

des entreprises locales visite

Scellée au sol ou installée directement sur le sol

Type de dispositif Panneaux plats de forme rectangulaire
Mat mono-pied (largeur < 15 cm)
Nombre maximum
de dispositifs par 2 2 4 4
activité, opération
ou monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
DI 5 km 5 km 10km -

d’'implantation

Lieu d’'implantation Hors agglomération uniquement

Installée au maximum 3 semaines
avant le début de la manifestation
ou de l'opération

Durée d’installation Permanente
Retirée au maximum 1 semaine

apres la fin de la manifestation ou
de I'opération

Une enseigne doit étre :
= constituée par des matériaux durables :
= maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de fonctionnement, par la personne
exercant l'activité qu'elle signale ;
» supprimée par la personne qui exercait 'activité signalée et les lieux sont remis en état
dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét
historique, artistique ou pittoresque).

Enseignes lumineuses
Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source

lumineuse spécialement prévue a cet effet.
Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel'®,

18 Arrété non publié a ce jour
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Elles sont éteintes'® entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé. Lorsqu'une
plus tard une heure apres la cessation d'activité de 1'établissement et peuvent étre allumées
une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a 1'exception des enseignes de pharmacie ou de tout
autre service d'urgence.

ENTRE TH ET BH, LES ENSEIGNES SONT ETEINTES SAUF LES ACTIVITES NOCTURNES

\
s e %
) 3H, la Discotheque est =
| 1 ol en activité, son enseigne 5h30, ’“'3‘2"33"‘]9"'"9 [* A 141 ‘
7 ! | 7 { peut-étre éclairée va 9uvn. a6nay, son ] < v
enseigne  peut-etre

Si l'et, nent ferme

| 1
S %] DISCOTHEQUE A 4H, I'enseigne peut res- allumee I S
‘ ter allumée jusqu'a SH .J ﬂ ‘I
= =

Enseignes apposées a plat sur un mur ou parallelement & un mur
Elles ne doivent pas :

= dépasser les limites de ce mur, ni celles de I'égout du toit :

= constituer par rapport a lui une saillie de plus de 25 cm.

Des enseignes peuvent étre installées :
* sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas 1 m;
= devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élevent pas au-dessus du garde-corps ou
de la barre d'appui du balconnet ou de la baie ;
= sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps
et si elles ne constituent pas une saillie de plus de 25 cm par rapport a lui.

1 L'article R. 581-59 du Code de I'Environnement prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation
d'extinction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou préfectoral
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ENSEIGNE SUR BALCON AUTORISEE
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DEPASSE LES LIMITES
DE L'EGOUT DU TOIT

SI PAS DE DEPASSEMENT

( DEPASSE LES
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ENSEIGNE SUR AUVENT QU MARQUISE '\\
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Enseignes perpendiculaires au mur

Elles ne doivent pas :

dépasser la limite supérieure de ce mur ;

étre apposées devant une fenétre ou un balcon :

constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixieme de la distance
séparant les deux alignements de la voie publique, sauf si des reglements de voirie
plus restrictifs en disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut
excéder 2 m).

Enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Lorsque les activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moitié du
batiment qui les supporte, leur installation est régie par les prescriptions applicables, dans les
lieux considérés, aux dispositifs publicitaires sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de signes

09
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1/5 DE LA HAUTEUR H
DANS LA LIMAITE DE 6m \

HAUTELS DU
DISPOSITIF : 3m MAXIMUM

1
H>15m ——;

Enseignes apposées sur une facade commerciale
Les enseignes apposées sur une facade commerciale d'un établissement ne peuvent avoir une

R
/\ -
N_\

— %
A [ mry

'  ENSEGHES

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence. Les publicités
qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents et les marquises ne sont
pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

E
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20 Cette regle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de spectacles
cinématographiques ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques
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Enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne peuvent
étre placées a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin lorsqu'elles
se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié de leur
hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété. Elles peuvent
cependant étre accolées dos a dos si elles signalent des activités s'exercant sur deux fonds
voisins et si elles sont de mémes dimensions.

e

Les enseignes de plus de 1 m? scellées au sol ou installées directement sur le sol sont limitées
en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publigue
bordant 1immeuble ou est exercée I'activité signalée.

La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées
directement sur le sol est de 6 m?. Elle est portée a 12 m? dans l'agglomération de Vélizy-
Villacoublay qui compte de plus de 10 000 habitants.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :
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¢ 6,5 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,
¢ 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.

SURFACE HAUTEUR & LARGEUR

AGGLOMERATION
> 10 000 HABITANTS

H <6,5m

el pre-en:

¢ les enseignes ou pré-enseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractere culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois
mois ;

¢ les enseignes ou pré-enseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent

réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois
mois lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installées trois semaines avant le début de la manifestation ou de
l'opération qu'elles signalent et doivent étre retirées une semaine au plus tard apres la fin de
la manifestation ou de I'opération.

Les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté, d'entretien et, le
cas échéant, de fonctionnement, par la personne exercant l'activité qu'elle signale.

Les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes’’ entre 1 heure et 6 heures, lorsque
matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure apres la cessation
d'activité de l'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette
activité. Les enseignes temporaires lumineuses satisfont a des normes techniques fixées par
arrété ministériel*
Enseignes temporaires apposées a plat sur un mur ou parallélement & un mur

¢ Saillie < 25 cm

¢ Ne doit pas dépasser les limites du mur support, ni les limites de I'égout du toit

211 peut étre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou
préfectoral
# Arrété non publié a ce jour
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Enseignes temporaires perpendiculaires au mur
¢ Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support

limite de 2 m

Enseignes temporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu
¢ Surface totale < 60 m?

Enseignes temporaires de plus de 1 m?, scellées au sol ou installées directement sur le sol
¢ Une seule placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publigue
bordant I'activité
¢ Regles du H/2 et des 10 m des baies voisines
¢ Surface < 12 m? (si 2° alinéa)
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5. Le régime des autorisations et déclarations préalables

a) Lautorisation préalable

Les publicités soumises & autorisation préalable sont :
¢ les emplacements de baches comportant de la publicité ;
¢ les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par
projection ou par transparence ;
¢ les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés & des manifestations
temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :
¢ les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et
L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP ;
¢ les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux
articles L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol,
installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a 'article L.581-8 :
¢ les enseignes a faisceau de rayonnement laser quel que soit leur lieu d'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

b) La déclaration préalable
Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a déclaration
préalable a I'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un remplacement.

Par principe, les pré-enseignes étant soumises aux dispositions applicables a la publicité, elles
sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions n'excedent
pas 1 metre en hauteur et 1,5 métre en largeur, elles ne sont pas soumises a déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.

6. Les compéitences en matiéere de publicité extérieure

De maniere générale, les compétences d'instruction et de police en matiere de publicité
extérieure se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP Présence d'un RLP

Compétence d'instruction Préfet Maire

Compétience de police Préfet Maire

Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence
d'instruction des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas
général) de baches (de chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de dimensions
exceptionnelles pour laquelle seul le maire est compétent.

Cas dérogatoire des baches Absence d'un RLP Présence d'un RLP
Compétence d'instruction Maire au nom de I'Etat Maire au nom de la commune

Compétience de police Préfet Maire
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7. Les délais de mise en conformité

Le Code de 'Environnement prévoit des délais de mise en conformité adaptés en fonction du
type d'infraction (infraction au Code de I'Environnement ou au RLP) et en fonction du type
de dispositifs en infraction (publicités et pré-enseignes ou enseignes). Les délais de mise en
conformité sont retranscrits dans le tableau ci-dessous:

Infractions au Code de
I'Environnement

Infractions au RLP

Délais de 2 ans a compter de
I'approbation du RLP pour se
mettre en conformité

e el | Mise en conformité sans délai du fait
pré-enseignes de la réforme de juillet 2015.

Délais de 6 ans a compter de
I'approbation du RLP pour se
mettre en conformité

Mise en conformité sans délai du fait
de la réforme de juillet 2018.

Enseignes
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ITII. Diagnostic du parc d’affichage

Un recensement des dispositifs publicitaires situées a Vélizy-Villacoublay (en particulier des
enseignes) a été effectué en mars 2019. 1l a été complété par I'étude du parc des mobiliers
urbains supportant de la publicité (abribus, mats drapeaux, colonnes porte affiche et
mobiliers urbains pour l'information) pour lequel la commune a une convention en cours avec
JCDecaux.

C'est sur la base de ces données que le présent diagnostic a été réalisé.

Une analyse des lieux d'implantation des dispositifs, des modalités de leurs implantations, de
leurs dimensions, de leurs caractéristiques a permis d’identifier les enjeux et les besoins d'une
reglementation locale renforcée sur le territoire communal.

Ce diagnostic se décompose en deux parties : d’abord I'analyse des publicités et pré-enseignes
existantes sur le territoire communal ; ensuite les enjeux posés par les enseignes.

1. Les caractéristiques des publicités et pré-enseignes

Le parc publicitaire est en permanente évolution du fait notamment des campagnes
d’affichage régulierement menées. De ce fait, un dispositif d’affichage peut accueillir
alternativement une publicité et une pré-enseigne. En outre, les regles applicables aux
publicités et pré-enseignes étant identiques a I'exception des pré-enseignes dérogatoires et
temporaires, ces dispositifs font I'objet d'une analyse commune.

Sur le territoire vélizien, les dispositifs publicitaires revétent quatre formes distinctes :

4 Pré-enseignes - 10,1%

Publicités apposées
sur abribus - 41,4%

Mobiliers urbains pour
l'information - 40,1%

Au total, 237 dispositifs supportant de la publicité ou de la pré-enseigne ont été recensées a
Vélizy-Villacoublay.

La majorité d’entre eux sont apposés sur mobilier urbain (193) alors que seulement 20 sont
scellés au sol et 24 constituent du jalonnement économique signalant la proximité dune
activité (pré-enseignes).
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Localisation des publicités et préenseignes scellées au sol a Vélizy-Villacoublay

Source et réalisation : GoPub Conseil

z 44—

On remarque que les dispositifs publicitaires sur abribus et les mobiliers urbains pour
I'information sont plutét densément localisés dans un périmetre resserré entre la forét de
Meudon au nord, I’Avenue Robert Wagner a l'ouest, la RN118 a I'est et 'autoroute A86 au sud,
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(centres commerciaux Vélizy 2, Maison Villacoublay et I'Usine Mode et Maison, zone
d’activités d'Tnovel Parc).

Inovel Parc, le long de la rue Morane Saulnier.

Exceptés la vingtaine de dispositifs purement publicitaires scellés au sol, les autres dispositifs
prennent une forme hybride assez similaire a des panneaux de signalisation d’information
locale (SIL) tout en s’en distinguant par une mise en avant d’enseignes destinée a attirer
I'attention des usagers, ce qui leur conferent deés lors la caractéristique d’outils publicitaires.

Le caractere lumineux des dispositifs n'est pas précisé dans le cadre de la convention pour la
mise a disposition du mobilier urbain. Toutefois compte tenu des formes d’affichage
présentes sur le territoire (abribus, mats drapeaux, MUPI, scellés au sol, pré-enseignes), on
peut présumer que les éventuels dispositifs lumineux sont éclairés par projection ou par
transparence. Par conséquent, en termes de dimensions et de reglementation, ils sont soumis
aux mémes regles que les publicités non lumineuses.
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Par ailleurs, le recensement a également mis en évidence I'absence de dispositifs publicitaires

numériques. Néanmoins une attention particuliere sera portée a ce type de dispositif
actuellement en expansion sur le territoire national.

En ce qui concerne la taille des dispositifs publicitaires scellés au sol recensés lors de notre
inventaire, on constate que plus de deux tiers d’entre eux est inférieure ou égale a 2 m?, le tiers

Distribution des surfaces des dispositifs publicitaires scellés au sol

<4 m?2 u4-8m?

infraction au Code de I'Environnement concernant les dispositifs scellées au sol Les autres
dispositifs publicitaires sur mobiliers urbains faisant I'objet dune convention enire Ila

nationale applicable.
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2. Les caracitéristiques des enseignes

Les enseignes, par leurs implantations et leurs formats, peuvent avoir un impact important

sur le paysage notamment lorsqu’elles ne s'inscrivent pas en cohérence avec le cadre les
entourant.

Cing grandes catégories d'enseignes (les enseignes sur auvent, marquise et balcon sont
traitées avec les enseignes paralleles au mur) sont présentes sur le territoire communal
réparties de la maniére suivante :

Répartition des enseignes par type

300
288
250
200
150
100
50 ' -
0
Enseigne paralléle au mur Enseigne scellée au sol ou Enseigne perpendiculaire au Enseigne sur toiture ou terrasse Enseigne sur cloture
installée directement sur le sol mur en tenant lieu

Les enseignes sont principalement présentes en centre-ville et dans les poles d’activités de
grande ampleur. 592 enseignes y ont été recensées. Elles signalent 158 activités.

Pres de la moitié d’entre elles sont paralleles au mur (48,6% du total) et un peu moins d'un
tiers sont scellées au sol ou installées directement au sol (32,1%).

Les enseignes perpendiculaires au sol, sur toiture ou terrasse et sur cloture, potentiellement
plus impactantes sur les paysages, sont relativement peu présentes sur le territoire communal

La cartographie ci-dessous permet de constater que les enseignes sont logiquement
regroupées au sein et aux abords des poles générateurs de flux: zones commerciales et
d’activités, centralité commercante et de services.
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Localisation des enseignes a Vélizy-Villacoublay
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Majoritaires sur le territoire vélizien, les enseignes paralleles apposées sur un mur support se
présentent sous diverses formes: lettres découpées, vitrophanie, sur store-banne, sur
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panneau de fond ou encore sur des affiches. On les retrouve uniformément dans tous les
secteurs générateurs de flux de la commune.

Il s’agit 1a du type d’'enseigne posant le moins de problemes paysagers des lors que celle-ci
respecte les regles nationales en vigueur concernant son implantation (ne pas dépasser les

surface de la facade). A Vélizy-Villacoublay, on recense 52 enseignes contraires a ces regles
nationales soit plus du quart des infractions.

localion eliMente

Matériel Medical
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important de par leur implantation et leur surface. Cet impact est souvent du méme ordre que
les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol du fait de
I'utilisation de supports comparables.

On dénombre 43 infractions au Code de I'Environnement dans cette catégorie de dispositifs
(surdensité des dispositifs supérieurs a 1 m?, dépassement de la surface ou de la hauteur
admise) soit plus de la moitié du total des irrégularités constatées a Vélizy-Villacoublay. C'est
de loin la catégorie qui a le plus d'impact dans le paysage vélizien notamment le long des axes
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Les enseignes perpendiculaires au mur ont globalement des surfaces assez faibles comparées
aux autres enseignes. Bien qu'elles soient nettement moins nombreuses sur le territoire
communal avec 11,5% du total, elles représentent le troisieme type le plus important
d’enseigne. Ces enseignes peuvent avoir un impact important en termes de paysage urbain
notamment dans les rues commercantes du centre-ville eu égard a leur surface parfois non
négligeable et au décroché visuel qu'elle génere sur les facades des batiments. De plus, leur

également question (sur-signalisation dune activité tres impactante visuellement et ne
rapportant pas forcément plus de visibilité au professionnel).
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Enfin, les enseignes sur toiture ou terrasse en tenant lieu comptent elles pour 5% du total
global des enseignes mais représentent aussi 5% des enseignes en infraction. A contrario les
enseignes sur cloture (en particulier sur cléture non aveugle) représentent moins de 3% des
enseignes véliziennes mais aucune ne contrevient strictement aux regles nationales méme si
leur intégration paysagere laisse souvent a désirer.

Une attention particuliere devra donc étre portée a ces deux catégories de dispositifs afin de
préserver le cadre de vie et notamment certaines perspectives de qualité.
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lumineuse spécialement prévue a cet effet ». Les enseignes lumineuses peuvent par exemple
étre en lettres découpées néons, rétroéclairées par des LED, éclairées par projection ou
transparence, numériques, ...

A Vélizy-Villacoublay, seules 76 enseignes peuvent étre qualifiées de lumineuses représentant
12,8% du total des enseignes recensées.

Les éclairages les plus utilisés sont les spots pour I'éclairage par projection et les caissons
lumineux pour I'éclairage par transparence.

Les enseignes numériques constituent une sous-catégorie des enseignes lumineuses qui
repose sur l'utilisation d'un écran. Elles peuvent étre de trois sortes : images animées, images
fixes et vidéos. On ne recense actuellement que trois enseignes numériques dont une enseigne
scellée au sol de 6,9 m?

un certain momlb]re dle dhsposuufs non comfo,,,,es Vis-a-vis dles Jreg]es maﬂhoma]es

Un peu plus du tiers des dispositifs inventoriés présente une ou plusieurs irrégularités par
]rappomt au Codle dle ]’Envﬂromnemem:
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Conformité des enseignes au Code de I'Environnement

Conforme = Non conforme

Pour autant, la méthode d’analyse d'infraction utilisée pour construire le graphigue ci-dessous
vient surévaluer deux types d’infractions :

¢ lorsqu’il y a plus d'une enseigne supérieure a 1 m? par voie bordant l'activité ;

¢ lorsque la facade est saturée d’enseignes.

Répartition des infractions au Code de I'Environnement par type

u Dépasse des limites du mur ou de ['égout du toit

= Dépasse la limite supérieure du mur
= Dépasse les limites de hauteur autorisées
Enseigne réalisée sans lettres découpées et/ou sans dissimuler ses fixations
= Facade saturée d'enseigne
= Le nombre d’enseignes perpendiculaires est supérieur a 2 sur une méme fagade
= Mauvais état d'entretien
= Plus d'une enseigne de plus d'1 m? par voie bordant l'activité
u Saillie supérieure a 0,25 m
= Si sur auvent ou marquise, dépasse de 1 m de hauteur
= Surface supérieure a 12 m?

En effet ces infractions sont comptabilisées par dispositif recensé, or elles concernent

I'ensemble de I'activité a laquelle elles font référence.
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En réajustant la répartition des infractions, les trois postes de non-conformité les plus
importants sont alors par ordre d'importance :
¢ la multiplicité d’enseignes scellées au sol ou installées directement sur le sol d'une
surface supérieure a 1 m* par voie bordant l'activité (article R. 581-64 du Code de
I'Environnement, 37 activiiés concernées) ;

du toit (articles R. 581-60 et R. 581-61 du C;)de de I'Environnement, 75 activiiés
CONCEeIrnéees) ;

¢ les facades saturées d'enseignes (article R. 581-63 du Code de I'Environnement, 72
activités concernées).
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On obtient ainsi la répartition ci-dessous :
Répartition des infractions par type et par activité

1,3%
|

1,3%

46,3% \ 15,0%

m Dépasse des limites du mur ou de I'égout du toit
= Dépasse la limite supérieure du mur
= Dépasse les limites de hauteur autorisées
Enseigne réalisée sans lettres découpées et/ou sans dissimuler ses fixations
= Facade saturée d'enseigne
= Le nombre d’enseignes perpendiculaires est supérieur a 2 sur une méme facade
= Mauvais état d'entretien
= Plus d'une enseigne de plus d'1 m2 par voie bordant l'activité
= Saillie supérieure a 0,25 m
= Si sur auvent ou marquise, dépasse de 1 m de hauteur
= Surface supérieure a 12 m?2

Sans surprise les enseignes en infraction par rapport au Code de I'Environnement sont
localisées dans les secteurs ol les enseignes sont le plus concentrées : zone d’activités d'Tnovel
Parc, centres commerciaux de Maison Villacoublay et I'Usine Mode et Maison et dalle
commercante du Mail (cf. carte ci-dessous).

En revanche et contre toute attente, le centre commercial Vélizy 2 est épargné par les
infractions sur les enseignes (une seule recensée pour non-conformité sur la surface admise).
Néanmoins des problemes paysagers se posent notamment en termes de covisibilité des axes
de routiers surtout en ce qui concerne les dispositifs sur mur ou cléture.

VELIZY
®© VILLACOUBLAY

) o
1

s



\ J195U0D GNJOD : UOIILSE|eR] 33 3IIN0S %

/ —_—
\
/.

uoioesul ua saublasuz @

..\\ spuaben

KejqnooejjIA-AZ1]2A € UOijdRIJUL UD SUSIaSUS Sap Uoljesi|ed0T

0%

GOPUB

CONSEIL

VELIZY

VILLACOUBLAY

(O]



3. Conclusion du diagnostic

La commune de Vélizy-Villacoublay semble relativement préservée en matiere de publicité
extérieure.

En matiere de publicité et de pré-enseigne, on ne releve treés majoritairement que des

Ces dispositifs sont donc conformes aux regles nationales méme si parfois leur implantation
peut poser question en termes d'impact paysager.

A contrario, en matiere d’enseignes, un certain nombre d'infractions au regard du Code de
I'Environnement et de problemes paysagers ont pu étre relevés notamment concernamt
I'implantation des dispositifs, leur surface et leur densité.

En toute logique, la mise en conformité des infractions permettra déja de réduire sensiblement
Iimpact des dispositifs visuellement polluants. Le nouveau RLP permettra ensuite de
maintenir voire d’améliorer la qualité des paysages du territoire commmunal
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IV. Enjeux en matiére d’affichage extérieur

Au-dela de la réglementation en vigueur sur le territoire évoquée précédemment, il apparait
d'autres problématiques en matiere de publicité que seule la mise en place dun RLP pourra
appréhender.

GOPUB

>
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Enjeu n°1 : Préserver des espaces ou la publicité extérieure est peu présente (espaces
résidentiels notamment) ;

abords des entrées de villes et des zones d’activités économiques tout en permettant
aux professionnels de se signaler efficacement ;

Enjeu n°3 : Conforter la place du mobilier urbain publicitaire dans le paysage de la

Enjeu n°4 : Restreindre la densité des enseignes en facades ;

Enjeu n°5 : Encadrer I'impact des enseignes scellées au sol ou installées directement
sur le sol sur le paysage :

Enjeu n°6 : Reglementer la place des dispositifs lumineux et notamment les dispositifs
numériques ;

Enjeu n°7 : Veiller a la bonne intégration des enseignes temporaires.
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V. Orientations et objectifs de la collectivité en matiére de publicité
extérieure

1. Les objectifs de la révision du RLP de Vélizy-Villacoublay

La commune de Vélizy-Villacoublay s'est donnée les objectifs suivants dans sa délibération
du 26 juin 2019
e Prendre en compte I'évolution législative et reglementaire notamment la loi portant
Engagement National pour I'Environnement dite « Grenelle 2 » du 12 juillet 2010 et la
loi n°2016-925 du 7 juillet 2016 relative a la liberté de la création, a I'architecture et au
patrimoine ;

e Adapter la reglementation nationale pour tenir compte de l'environnement urbain,
architectural et paysager du territoire communal ;

o Préserver la qualité des paysages véliziens actuellement peu impactés par la publicité
extérieure notamment au sein des secteurs a dominante résidentielle de
l'agglomération ;

o Améliorer I'image de la commune en réduisant la pression publicitaire aux abords des
entrées de villes et des zones dactivités économiquestout en permettant aux
professionnels de se signaler efficacement ;

e Conforter I'attractivité et donc I'activité des commerces de proximité par l'utilisation
dune signalétique appropriée susceptible de ne pas dégrader I'harmonie
architecturale du tissu urbain ;

o Encadrer I'évolution technologique de I'affichage publicitaire (dispositifs lumineux et
notamment numeériques) dans un souci de préservation de I'environnement et de
développement durable (lutte contre la pollution visuelle excessive et les dispositifs
énergivores en particulier).

2. Les orientations

suivantes :
e Orientation 1 : Réduire I'implantation des dispositifs publicitaires scellés au sol ou
installés directement sur le sol (publicités, pré-enseignes et enseignes) qui peuvent
avoir un impact important sur le paysage de la commune ;

e Orientation 2 : Restreindre la réglementation applicable aux publicités sur mur ou
cloture ;

e Orientation 3 : Encadrer I'implantation de dispositifs numériques (publicités, pré-
enseignes et enseignes) ;

¢ Orientation 4 : Renforcer la plage d’'extinction nocturne des dispositifs lumineux :

e Orientation 5 : Restreindre la réglementation applicable aux enseignes
perpendiculaires :

¢ Orientation 6 : Accompagner I'implantation des enseignes temporaires :

e Orientation 7 : Conforter les regles applicables a la publicité supportée par le mobilier
urbain pour maintenir la qualité des paysages :

e Orientation 8 : Conserver l'interdiction relative de publicité a l'intérieur des sites
naturels inscrits et du périmetre délimité des abords du Domaine national de
Versailles et du Trianon.
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VI. Justification des choix retenus

1. Les choix refenus en matiére de publicités et pré-enseignes

En matiere de publicités et pré-enseignes, trois zones de publicité sont instituées sur le
territoire communal. Elles couvrent I'ensemble des zones agglomérées de la commune.

Source et réalisation : bureau d'études
GoPub Conseil
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[ ] ZP1: secteurs résidentiels et activités de proximité
1 ZP2:zones d'activités de grande ampleur

|| ZP3:zones commerciales

["A] Espaces patrimoniaux préservés
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Ces trois zones de publicités se découpent de la maniere suivante :
> La zone de publicité n°l1 (ZP1) couwnre ]es secteurs a Vocsutiom majorﬂairemem

Lou,tvm& Euu,rop& ﬂe Vlﬂag@ le Clo& Vehzy-BaL& la Pointe Ou,tesﬂt) : eHe est Ilgmree par les
zones rouges de ]la caﬂte ci-dessus :

ampleur situées le long de ]’auﬁomuﬂe A 86 e1lt a ]’esﬂt dle ]a commune (movel PaJrc Nomrdl
et Sud, centre technique PSA, ...) : elle est représentée par les zones bleues de la carte
ci-dessus;

» La zone de publicité n°3 (ZP3) couvre les emprises des trois grands centres
commerciaux (Vélizy 2, L'Usine Mode et Maison et La Maison Villacoublay) ; elle est
représentée par les zones vertes de la carte ci-dessus

A Tintérieur de ces trois zones de publicités, la plage d’extinction des publicités et pré-
enseignes sera renforcée entre 23 heures et 6 heuures pour limiter la pollution visuelle et faire
des économies d’énergie. Cette disposition ne s’appliquera pas aux dispositifs éclairés par
projection ou transparence supportés par le mobilier urbain compte tenu de sa fonction de
service public rendu aux habitants du territoire (extinction de minuit a six heures).

Par alﬂemrs au sein dle ces vt]rms zones, les puwtbhcultes ou p]re -en selgnes semmt 1mte1rdh1tes SULI les

En ZP1, seules les publicités et pré-enseignes supportées a titre accessoire par le mobilier
urbain seront autorisées.

Une dérogation est en outre introduite dans les parties agglomérées du périmetre délimité des

abords du Domaine national de Versailles et de Trianon afin de permettre le mobilier urbain
supportant de la publicité. Les autres formes de publicités et pré-enseignes demeurent
interdites conformément a I'article L. 581-8 du Code de I'environnement.

Cette zone étant essentiellement & vocation résidentielle, I'objectif recherché est avant tout de
conforter des espaces préservés de la pression publicitaire tout en autorisant la signalisation
les activités dispersées dans le tissu urbain d’ou le choix d'une exposition minimale a ces
implantations.

En ZP2, seules seront autorisées la publicité supportée a titre accessoire par le mobilier urbain
ainsi que les dispositifs publicitaires ou pré-enseignes scellés au sol ou installés directement
sur le sol.

Dans le cas du mobilier urbain, les regles sont celles du Code de I'Environnement excepté pour
le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires & caractere général
ou local ou des ceuvres artistiques qui sera limité a 6 meétres de hauteur et ne pourra excéder
une surface unitaire d’affiche de 8 metres carrés (contre 12 métres carrés et 6 metres de
hauteur dans le Code de I'Environnement) afin d’en limiter 'impact paysager.

Par ailleurs, les dispositifs publicitaires ou pré-enseignes scellés au sol ou installés
directement sur le sol seront autorisés dans la limite de 8 metres carrés de surface maximale
d’affiche (10,50 métres carrés de surface « hors tout ») et 6 metres de hauteur (contre 12 metres

2 Les publicités et pré-enseignes sont déja interdites par le Code de I'Environnement sur les clotures
non aveugles
# Si elles sont lumineuses (le Code de 'Environnement les interdit déja si elles sont non ]lumineuses)
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carrés et 6 metres de hauteur dans le Code de I'Environnement). Ils devront en outre étre
mono-pied et s'ils disposent dune face non exploitée visible d'une voie ouverte a la circulation
publique ou d'une propriété voisine, celle-ci devra étre revétue d'un habillage dissimulant la
structure du panneau.

Le but premier de ces dispositions est d’assurer une meilleure insertion paysagere de ce type
de support.

La publicité numérique ne sera autorisée que dans un format réduit. Elle ne pourra excéder 2
metres carrés de surface unitaire d’affiche (2,90 metres carrés de surface « hors tout ») ni
s'élever a plus de 3 meétres au-dessus du niveau du sol. Cela permettra de limiter la pollution

Cette disposition ne s’appliquera pas aux publicités et pré-enseignes supportées a titre
accessoire par le mobilier urbain compte tenu de sa fonction de service public rendu aux

metres carres).

La densité publicitaire sera limitée avec la possibilité d'implanter un seul dispositif
d’affichage® par unité fonciere disposant d'un linéaire supérieur a 50 metres en ZP2 alors que

Le but de ces choix est d'une part d'éviter les entrées de ville saturées de publicités ou pré-
enseignes et d’autre part de maintenir la qualité observée par ailleurs.

2. Les choix retenus en matiéere d'enseignes

En matiere d’enseignes, les regles retenues par la commune concernent, sauf mention

Pour éviter des implantations peu qualitatives en matiere de paysage, les enseignes®, seront
interdites sur:

> Les arbres;

» Les auvents ou marquises ;

» Les garde-corps de balcon ou balconnet ;

> Les clotures.

Partout, les enseignes perpendiculaires sont limitées en nombre a une par facade d'une méme
activité et doivent étre implantées au méme niveau que l'enseigne parallele, le but étant de ne

centimeétres maximum contre 2 metres dans le Code de I'Environnement afin ne pas avoir de
dispositif débordant trop sur le domaine public et fermant le paysage.

En ZP1, afin de concilier le confortement d'une centralité dynamique dotée d'un tissu dense
de commerces et services de proximité tout en assurant le respect de la qualité architecturale
du patrimoine bati, le reglement tend a normaliser les enseignes paralleles au mur en

% 11 s'agira soit d'une publicité ou pré-enseigne scellée au sol, soit d'une publicité ou pré-enseigne
installée directement sur le sol.
%Y compris temporaires

N©
GOPUB ! O ViLLE DE
consell | 7 VELIZY

55 ®© VILLACOUBLAY



Amm aucun de ces commerces el services de rez-de- chamssee ne p(m ra disposer d’'en selgmes

50 cemtlmeﬂtre&

En outre, pour limiter les nuisances lumineuses, seul un éclairage indirect de ces enseignes
sera autorisé.

Enﬁm les enseignes sur toiture seront iMeerhwltes eﬂt ]es enseignes sceHées au sol ou installées

au sol a 3 meﬂtres eﬂt en epalsseumr a 30 cemtlmenes) afm dle ne pas nuire a lhamrnome dles
paysages urbains.

En ZP2, les enseignes paralleles au mur seront obligatoirement constituées de lettres
découpées a face pleine et leur hauteur est limitée a 15% de la hauteur de la facade
commerciale avec un maximum de 2 metres ceci afin de préserver la lecture architecturale des

batiments sur lesquelles elles se positionnent.

En ZP2 comme en ZP3, les enseignes sur toiture seront encadrées afin que I'impact paysager
soit limité: elles devront notamment étre constituées de lettres ou de signes découpés
dissimulant leurs fixations et implantées au plus pres de I'acrotére ou du plan de toiture.

En toute zone, on rappelle que les en selg 1es de pMS dhm meﬂﬂr@ camre sceHees au sol ou

dles voies outvemtes a ﬂa (:Hcﬂamon }pub,,que bordamt hmmeuble ou esit exercée Mciﬂvﬂte
signalée’. En outre, en ZP2 comme en ZP3, elles ne pourront avoir une surface unitaire
excédant 10 metres carrés (contre 12 metres carrés dans la réglementation nationale) ni
s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol. Le but de ce choix est de privilégier des
formats verticaux de type « totem » plutét que des panneaux tres larges fermant d’autant plus
le paysage. L'épaisseur de cette enseigne sera par ailleurs limitée a 40 centimetres.

dles voies outvemtes ala cwcm]lawﬂ:mn }pubhque bowrdamt hmmeuble ou esit exercée Mciﬂvﬂte
signalée. Par ailleurs, pour ne pas avoir trop d'impact sur le paysage, leur hauteur sera limitée
a 1,20 metre au-dessus du niveau du sol et leur largeur ne pourra excéder 80 centimetres?.

Par souci d’harmonisation avec la plage d'extinction nocturne des publicités et pré-enseignes
lumineuses, les enseignes lumineuses seront éteintes entre 23 heures et 6 heures lorsque
l'activité signalée a cessé. Ce choix vise autant a limiter la pollution lumineuse qu’a faire des
économies d’énergie.

Les enseignes numérigques seront limitées a une seule par unité fonciére dans la limite de huit
metres carrés de surface unitaire et méme dans le cas ou plusieurs activités s'exercent sur une

21 cf. article R. 581-64 du Code de I'Environnement

211 est nécessaire d’avoir une autorisation d'occupation du domaine public lorsque I'enseigne est posée
sur le domaine public notamment sur le trottoir dans la rue. Le fait de ne pas accorder d’autorisation
permet aussi a la commune d’éviter un encombrement des rues par les chevalets et autres enseignes
posées au sol.
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qualité du cadre de vie et des paysages.

Enfin, les enseignes temporaires devront respecter des prescriptions identiques aux enseignes
« permanentes » dans un but double de protection du cadre de vie et des paysages véliziens
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